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OBCHODNA POLITIKA
JOJ GROUP 2024

ZAKLADNE NETT NETT CPP
1460 EUR / bez DPH

OFF Time index (OT) = 10
Prime Time index (PT) =20
Pomer nakupu PT/0T = 70/30

Casové pésma:
OFF Time: 06:00 - 1/7:00; 23:00 - 06:00
Prime Time: 17:00 - 23:00

Nakupna CS: vsetel 13-55 Live + TS O-3 + Hostio
Sirenie stanic JOJ Group: DVB-T, Kabel, Satelit

SEZONNE INDEXY
MESIAC INDEX
JANUAR 1,00
FEBRUAR 115
MAREC 170
APRIL 175
MAJ 185
JUN 1,80
JUL 1,00
AUGUST 1,20
SEPTEMBER 2,00
OKTOBER 2,00
NOVEMBER 200
DECEMBER (1. - 23.12) 2,00
VIANOCE (24. - 31.12) 095



— Urovne vaZeného zakladného CPP podla g arantovaného rocného
rozpoctu

—Sumy st v NETT NETT cenach bez DPH

— V pripade negarantovaného objemu sa vazené z akladné CPP
poskytyie podla objemu prve kapane

— Garantované CPP plati do vsky poapisaného r ozpoctu, resp. horngj
stonovenegj hladiny rozpoctu v dohode

— Garantované CPP sa nebude upravovat v pripade navysenia rozpoctu
nad podpisony hladinu, pokial bude reklomng priestor v case
od 08:00 do 24:00 vypredong na 100 % tri po sebe nasledujdce
mesiace

— Sankcia za nenaplneny garantovany rozpocet je 40 %

— Zrusenie podpisanegj zmluvy o vysielani - 100 %storno poplatok

— Neskoré zaslanie objednavky / kompletne zmenenad objednavka +10%

priplatok

Padmienky na nakup Klienta budd poskytnute iba na zaklade poverenia na nakup. V pripade tendra budd podmienky na ndkup Klienta poskytnute iba na zaklode poverenia na nakup
a vyjednavanie podmienok. Zlucovanie rozpoctov Klientov bude akceptované iba v pripade, Ze materska spolocnost preukazatelne viastni min. 50 %-ng podiel dcérskych spolocnosti
alebo to jasne vyplgva z Obchodného registra SR




OSTATNE INDEXY

DLZKA
STOPAZE TANDEM
5 n

10"

- POZICIA (prvé) index = 1,45*

- POZICIA [poslednd) index = 1,35*

- POZICIA (druhé/ predposlednd) index = 1,30*

- POZICIA (tretia/tretia od konca) = 1,25*

- POZICIA (akékolvek vyZiadand) = 1,20*

- POWER BREAK index = 1,40**

- viac klientov v spote [(DOUBLE BRAND)
index = 1,25***
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* Prirazko za kazdo vyziadond poziciu je urcend z redlne dosichnutého ratingu doného reklomného spotu 55"

“* Prirazka zo vyziadoné spoty v power breaku je urcena na zaklade redine dosiohnutého ratingu daného

reklomného spotu, power break je kratky reklamny break v top programoch, max. jedenkrat v hodine 60"

=V pripade viac ako 2 Klientov v reklomnom spote, ktorgch prezentacia presahuje 17 % z celkovej stopaze
spotu, bude prirdZka linedrne navygsena, v pripade tondemoveho spotu sa prirdzka pocita z tandemove)
stopaze spotu, nielen z jeho casti

V pripade, ze Klient v TV spote slovne/vizudine uvedie ind TV stanicu ako JOJ Group, jej programy alebo
produkty, ¢iinu sluzbu alebo produkt konkurencnyg voci sluzbam a produktorm JOJ Group, pripadne
na ne priamo, ¢i nepriomo odkaze, JOJ Group nezaradi takyto spot do vysielania



ROZLOZENIE
NAKUPU TV

FIXNE ROZDELENIE STANIC
JOJ GROUP PRE ROK 2024*

8%
OSTATNE**

OSTATNE STANICE

ponuka stanic podla oktudlineho stavu obchodného
zastdpenia v JOJ Group a v merani PMT/KANTAR
v sUcasnosti predstavuje stanice
JOJ Sport, JOJ24, JOJ Svet, JOJKO, Prima Plus

* pormer stanic sa moZe menit Styrikrat rocne na zoklade vgkonu jednotlivgch stanic, vZdy vsak min. 45 dni

pred plénovanou zmenou, pomer sa vzdy individuaine upravi gj pri doplneni kaZdej [hlsej stanice, ktora bude

obchodne zastdpenad v JOJ Group

“*v pripade, Ze skupina ,0statné stanice” necbschuje ziadne TV stanice, percentudiny podiel so presunie

v prospech stanic JOJ Plus a WAU. Pokial podiel sledovanosti niektorej z ostatngch stanic dosichne 1%
pocas minimalne 6 mesiacov, je potrebné umiestnenie spotov kampani Na tejto/tjchto staniciach planovat



ZLAVOVA POLITIKA

HLAVNE PREMENNE PRI TVORBE CENY

- objen investicie do JOJ GROUP
- podiel na TV rozpocte do JOJ GROUP
- podiel jeanotlivgch stanic v ramci JOJ GROUP

- gorantovand investicia rozpoctu do OMK (sponzoring a/alebo Valetin
0/0lebo podcasty

- dodatocna investicio do ,0Ostatne TV”
- dodatocna investicio do JOJ24, JOJ Sport a JOJ Svet

- nakup GRPs vo fixnom idedlnom pomere casovych pasiem

Prime time/ Off time: 70/30 a viac DO 30.11. 2023 ] 12%
DO 31.12. 2023 | 10%

Skorg podpis dohoay

v nasledovngch trovniach:

DO 31. 01. 2024 |1 5%

Nakup kampani v mesiococh O0T-02/2024 bude v pripade zatiol neuzatvorenych podmienok uskutocneny na zaklade podmienok z roku 2023 s uplatnenim ohlasengj infacie vo vijske
185 %. Pre nakup kampani od 03/2024 je nevyhnutné uzatvorit podmienky platné pre rok 2024. Nakup reklomného priestoru agentdrou sa realizuje vzdy na zoklode poverenia od
klienta. V pripade prebiehajiceho medidineho tendra bude cena poZadovanej mesacnej kampane urcend iba na zéklade jej hodnoty (rozpocet/GRP) v prislusnom mesiaci



FLOATING SPONZORING*

SPONZORING

FLOATING SPONZORING INDEXY
(INVESTICIA EUR NETT NETT)

000 € 130

SPONZORING INDEX 3000000 € 125

Exkluzivna pozicia: 1,50 S0 00000 € 120
Prva pozicia: 1,30 7500000 € 115

Druhé pozicia: 120 100 000,00 € 110
Tretia pozicia: 110 125 000,00 € 105
“ 0 umiestnent floatingoveho sponzoringu 150 00000 € 1,00
rozhoduje vghradne JOJ Group 200 00000 € 090
250 000,00 € 0,80

<J family

S00 00000 € 060




SPONZORING

OSTATNE FORMATY
SPONZORINGU

Aktivny product placement:
Pasivny product placement:
Product placement Nové bgvanie:
Reportaz Topstar:
PR rozhovor Ranné noviny:
Injektaz: 1x injektaz so sponzorskgmi odkazmi v PT
1x injektaz so sponzorskymi odkazmi v OT
priraézka k sponzoringu na injektaz v kazdom dieli relacie
do hodnoty sponzoringu 30.000 € NETT NETT
prirézka k sponzoringu na injektaz v kazdom dieli relGcie do
hodnoty sponzoringu 50.000 € NETT NETT
prirézka k sponzoringu na injektaz v kazdom dieli relacie do
hodnoty sponzoringu 100.000 € NETT NETT
prirézka k sponzoringu na injektaz v kazdom dieli relécie nad
hodnotu sponzoringu 100.000 € NETT NETT
Teleshopping

Suloze previazané s relaciamiv TV a online




SPONZORING

PODMIENKY SPONZOROVANIA PROGRAMOV

- Sponzorom moZe byt provnicka | fyzicka osoba. Sponzorom nemozu byt osoby,
ktorgch hlavngm predmetom Cinnosti je v(roba, predaj alebo prendjom vgrobkov,
ktorgch rekloma nie je dovolena.

- Sponzorom nemozZu byt osoby, ktorgch hlovngm predmetom Cinnosti je vjroba
tabokovych vgrobkov, vgrobcovia liekov mozu byt sponzormi len pri splneni
podmienok reklomy.

- Pri volbe sponzora je treba prinliadnut k jeho vhodnosti vzhlodom k obsahu,
pripadne zamerania sponzorovaného programu. Sponzor nesmie ovplyviiovat
obsah ani cas zaradenia sponzorovaného progromu do vysielonia.

- Sponzorom progromoyv pre deti a mladeZ nemozu byt vgrobcovia

alebo predgjcovia alkoholickgch napojov.




SPONZORING
PODMIENKY SPONZOROVANIA PROGRAMOV

Obsah
- Sponzorsky odkaz musi obschovat minimalne ndzov pravnickej osoby
alebo logo sponzora
- Sponzorsky odkaz musi poukazovat na suvislost medzi sponzorom
(vgrobcom) a sponzorovangm progromom. Napr: Tento progrom Vm prindsa ..
-V sponzorskom odkaze sa nesmu specifikovat ¢ propagovat viastnosti produktu.
Napr. vynikgjoci azds, ngichutnejsio malinovka, ngjpredavangjsi vitomin ... atl
- Sponzorsky odkaz nesmie obschovat sekvencie z reklomnéeho spotu.
- Plati priomy zokaz predajo, nakupu alebo prengjmu tovaru a sluzieb.
Napr. nesmie byt spomenuta ziodna zmienka o akciovgch zlavach, ¢iingch
vghodach na POS (Point Of Sale),
- Sponzorsky odkaz nesmie obsahovat interokeiu s divakom a zakdzana je
akakolvek forma nabaaania na Nnakup.
-V sponzorskom odkaze je mozné zobrazit produkt alebo kategoriu zndmych

produktov. Treba abat na to, Ze sponzorom programu je vgrobca, nie produkt

Navrh / storyboard/ i hotovg sponz. odkoz podlieha definitivhernu schvaleniu JOJ Group.
V pripade zaymu viemne zabezpecit navrh a vgrobu sponzorského odkazu pre Klienta podlo jeho poziadaviek




VALETIN

PREMIOVY VIDEO OBSAH SLOVENSKYCH
PUBLISHEROV V JEDNEJ PLATFORME

- JOJ Group (joj sk, noviny sk jojplay sk joj24.sk hustetv, jojsportsk, videoportal sk,
topstarsk, prezenu.sk, smechlopisk, maminerecepty.sk, kinosala.sk, cvicte sk
Jjojzdravie sk, europskenoviny.sk a thlsie)

- News and Media Holding [pluska sk, plus/dnipluska.sk, sport24.sk, trend.sk,
plustv.sk emma.sk, wonda.sk zena.sk sarm.sk zdraviepluska.sk,
polovnictvo-rybarstvo.sk, izohradkarsk, ujszo.sk)

- Ringier Axel Springer SK (oktuality sk sportsk, diva sk dobruchutsk,
najimama.sk, Noizz.sk, zive.sk)

- Internet.sk (0nes24 sk, sport/sk fony.sk imeteo.sk, rodinka.sk

- touchlT.sk

- Bratislavské Noviny

- MAFRA (hnonline sk hnstylesk finweb.sk, svetevity sk

- WPRESS (tyzden sk)

- Dobré médié (dobrenoviny.sk)

- ADALSIE (garoztv, oktagontv, malltv.. )

Platforma VALETIN ponUka jednotné videoreklomné formaty u vsetkgch partnerov, umoZiuje transparentné
meranie nezavislgmi tretimi stranami a vzhladom na vghradne umiestnenie v IN-STREAM zaruCuje vysoka visibilitu




ONLINE

REKLAMNE FORMATY SPOSOBY NAKUPU

IN-STREAM Videoreklama v stopGZach od O - 60 sec. Sl 2T

Preroll/Midroll od 21 EUR/CPT*

JOJ PLAY - big screen Preroll/Midroll od 31 EUR/CPT*
Postroll od 24 EUR/CPT*

Branding pozadia od 14 EUR/CPT*

Mobilng interscroller (image) od 15 EUR/CPT*

Private deal prostrednictvom

programatického nakupu ***

* CPT = Cost per thousand — cena za tisic impresii (zobrazeni) reklamného formatu Kompletng aktudiny cennik je dostupny na adrese: www jojgroup.sk
“* Pri standardngch objednavikach je mozné si zvolit cielenie na pohlavie/vek a konkrétne portaly, alebo vyuzit DMP data
“** Pri privatnych dealoch vstupuju do ceny poplatky tretim strandm

O7vJ0J OPLUS OWAU OFZd (OspPorT (O SVET Jailo Wiup




ALNVINOM

Martin Herzo Martin Kysela Marcel Jurko

Sales director Tv/digital TV representative
herzo@joj sk representative manager
manager Jurko@joj.sk
kyselo@joj.sk

Lubica Kostercova Andrea Vongrejova

Michaela Skopekova

- o
c. e ui( :

Pavol Zéhradnik

Product

representative

manager

zahradnik@joj.sk

Izabela Bedajova
Sales manager Sales manager Sales manager Digital sales manager
kostercova@joj sk vongrejova@joj sk skopekovo@jaj sk izabelo bedgjova@yoj sk

Jan Krnaé

Yield manager
krnac@joj.sk



(O JOJGROUP




